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2. METHODOLOGIE
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O Restauration

O Métiers de bouche

O Equipement maison

Ml Service aux personnes

O Réparation Auto Moto Cycle
O Alimentation générale

O Equipement personne

O Culture loisirs

[l Services aux entreprises
[ Café-hébergement

l Transports de voyageurs
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3. PREAMBULE
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1. PAR QUI AVEZ-VOUS ETE CONSEILLE DANS

VOTRE ECLAIRAGE ?
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2. Investissement dans I'éclairage
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3. Etat général des différents espaces du point de

vente
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4. L’éclairage des enseignes et des vitrines
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5> — CONSOMMATIONS
ENERGETIQUES

1. Consommation énergétique
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Part d’énergie utilisée dans chaque espace

La consommation moyenne d’énergie fluctue selore$pmces de travalil
dans lesquels on se trouve mais également en donalu type
d’éclairage utilisé : incandescence, fluorescernadure et LED.

Il apparait qu’en moyenne les commerces darindissement de Lyon
consomment 3757W en éclairage de vitrine, 1834Weéelairage
d’ambiance et 1417W en éclairage de facade.

On pourra cependant trouver une forte ou faiblesocormmation pour un

éclairage performant ou au contraire obsolete.

On remarque que les commeraaiipements de la persononat une
tres forte consommation en vitrine alors que lesmmoerces
d’alimentation généralent une tres faible consommation en vitrine. Les
commerces dlimentation générale et auto-moto-cysient parmi ceux
qui ont la plus forte consommation d’éclairage embi@nce (3600W)
alors que la large majorité des commerces se ctmecentre les 950 et
1800W.

La consommation moyenne des commerces pour leairage de
facade est supérieure a 1000W. Plusieurs catégtgiesmmerces n’ont
cependant pas d’éclairage de facade a savoselesces aux entreprises
et équipement de la maisoba plus forte consommation en éclairage de
facade a lieu dans les commer@go-moto cyclest équipement des

personnes.



Consommation moyenne en Watt
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L'éclairage par incandescence est trés largemdtiséutant dans
I'éclairage de vitrines (46%), d’ambiance (35,8%) surtout de
facades (80%) alors méme qu’il est prévu que ce tygclairage
disparaisse a compter dtl 4eptembre 2009.

La fluorescence est la source principale déclaram ambiance
(43%).

Les lampes a iodure sont utilisées dans chaqué jponmneux mais en
faible proportion (3% en facades et 4,6% en amlejandl s’agit
cependant de la deuxiéme source lumineuse enestrice LED est

trés peu utilisé.
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2. Montant de la facture énergétique et part de

I'éclairage par an
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6 — GAINS D’ENERGIE POSSIBLES

1. Gains d’énergie possibles par activité
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2. Gains d’énergie possibles par espaces
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Tableau récapitulatif des possibilités de gainsregrgies par
catégories et espace
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